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De grote schoonmaak: nieuwe regels

ïOude regels en veranderingen

ïAnder karakter B2B

ïB2C en B2B soft opt in

ïRegels: Tw, Code(s) en WBP

ïHoe soft is soft?

ïToestemming

ïSMS, Blue Tooth en Locatiegegevens
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Floortje algemene voorwaarden
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Eigen vergelijkbare producten?

ïEigenaardig

ïWehkamp voordeel

ïHoe lang klant? Geen eis uit Tw.

ïVgl. Privacy regels.

ïLet op: bij verkrijging opt-out aanbieden
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B2B super soft of fopspeen?
ï Indien de abonnee, bedoeld in het eerste lid, een rechtspersoon is 

dan wel een natuurlijke persoon die handelt in de uitoefening van 
zijn beroep of bedrijf, geldt met betrekking tot het door middel van 
elektronische berichten overbrengen van ongevraagde 
communicatie voor commerciële, ideële of charitatieve doeleinden 
dat geen voorafgaande toestemming is vereist:

ï a. indien de verzender bij het overbrengen van de communicatie 
maakt van elektronische contactgegevens die door de abonnee 
daarvoor zijn bestemd en bekendgemaakt, en deze zijn gebruikt in 
overeenstemming met de door de abonnee aan die 
contactgegevens verbonden doeleinden, of

ï b. indien de abonnee is gevestigd buiten de Europese 
Economische Ruimte en voldaan is aan de in het desbetreffende 
land geldende voorschriften met betrekking tot het verzenden van 
ongevraagde communicatie.
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Ongevraagde communicatie

ïGoede doelen 

ïMarktonderzoek

ïNieuwsbrieven

ïReikwijdte Telecomwet: direct marketing voorbij! 

Commercieel is al doorslaggevend.

ïVgl. Reclame Code Commissie: ñalles is 

reclameò

ïSMS 
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Opt-in versus Opt-Out
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Microsoft inloggen
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Opt out van advance


